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Sadan sa AW 26/27 ud pa Copenhagen
Fashion Week

Efterar/vinter 2026/27 byder pa naturligt har, steerke silhuetter og taktile
overflader. For frisgrer er seesonen en gave: Her er masser af muligheder
for at skabe klip og farver, der bade matcher moden - og abner samtalen
i stolen.

Ny formand med
redder i friserfaget

Efter 27 ar som salonindehaver har
Ole Knudsen solgt sin forretning, sagt
farvel til kunderne og taget springet
som ny formand for dofk.

Harlesninger giver
nye muligheder

Secret Hair Solution abner nye mulig-
heder for frisgrer, som gerne vil kunne
tilbyde noget mere og unikt til de
kunder, som har fint og tyndt har.
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- A Frisgrland Hair & Body Care samlet

kreefterne og skabt en platform for
vaekst, uddannelse og steerkere rela-
tioner i branchen.
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Mod, ansvar og faglighed
— nu skal vi mene det, vi siger

Der er bevaegelse i friserbranchen. Ikke den slags,
der handler om nye klippeteknikker eller en frisk
farvetrend fra runway. Men den dybere bevae-
gelse. Den, der kreever stillingtagen. Lederskab.
Og mod.

| dette nummer meder vi en ny formand for
Dofk, der bogstaveligt talt har lagt saksen fra sig
for at tage ansvar for et helt fag. Da Ole Knudsen
tradte ind i formandsrollen, gjorde han det med
27 ars erfaring fra salongulvet - med elever, med-
arbejdere, kunder og regneark. Han ved, hvad det
vil sige at std med ansvaret, nar en elev skal laftes,
en medarbejder skal udvikles, og en kunde skal
ga gladere ud, end da hun kom ind.

Der er nye, skeerpede krav til markedsfering,
og det betyder, at ord som “gren” og “miljgvenlig”
ikke lzengere er stemninger - de er dokumentati-
onskraevende pastande.

Her peger blandt andre Jergen Skjedt pa en
afgerende pointe: Forbrugerne er blevet langt
mere bevidste om, hvad kosmetik indeholder, og
hvordan det pavirker bade sundhed og milje. De
forventer ikke blot effekt — de forventer tryghed
og gennemsigtighed. Hvis salonen ikke kan levere
den dokumentation eller den troveerdige radgiv-
ning, som matcher kundens forberedelse og vi-
den, sa finder kunden et andet sted at handle.

Samtidig viser reportagen om Frisgrland Hair
& Body Care, at der investeres massivt i branchen
- i kvadratmeter, i uddannelse, i relationer. 3.000
nye kvadratmeter er ikke bare mursten. Det er et

Pia Finne, redakter

signal om tro pa fremtiden. Om vilje til at samle
kreefterne og skabe bedre rammer for lzering og
feellesskab.

Uddannelse gar igen som en red trdd i maga-
sinet. Fra Oles mangeéarige engagement i elever
til leveranderer, der prioriterer kurser og kompe-
tenceloft. Og det er ikke tilfeeldigt. For i en bran-
che, hvor trends skifter hurtigt — se bare AW 26/27
med dens naturlige teksturer og tilsyneladende
ubesveaerede looks — er det fagligheden, der ger
forskellen. Og det “uforarbejdede” héar kreever
mere teknik, ikke mindre.

Det samme gzelder de nye specialiserede los-
ninger til kunder med tyndt har og hartab. Virk-
somheder som Secret Hair Solution viser, at der
findes nicher, hvor handvzerk, teknologi og em-
pati gar hand i hand. Her er det ikke quick fixes,
men dyb specialisering, der skaber veerdi - bade
for kunden og for frisgren.

Feelles for alle historierne i dette nummer er
én ting: Professionalisering.

Vi kan ikke leengere ngjes med at veere kreati-
ve. Vi skal ogsa veere dokumenterede. Vi kan ikke
nejes med at veere dygtige handveerkere. Vi skal
0gsa vaere radgivere, arbejdsgivere, kommunika-
torer og strategiske indkebere.

Spergsmalet er ikke, om branchen forandrer
sig. Det ger den. Spergsmalet er, om frisarerne
vil forandre sig med den - og turde mene det, de
siger.

@hair.dk official

WWW.HAIR.DK

€ www.facebookcom/hairdk

Hair - Forum for friser- og
beautybranchen

Magasinet Hair og Hair.dk giver inspiration til profes-
sionelle i friser- og beautybranchen.

Magasinet distribueres gratis fire gange arligt til danske
saloner, importerer, interessenter, uddannelser og skoler.
Den samlede medieplatform bestar af en onlineportal, et
nyhedsbrev. Nyhedsbrevet sende gratis til alle der har
tilmeldt sig via sociale medie kanaler eller via hair.dk.

Stof til redaktionen modtages fortrinsvis som word-fil
eller lignende via mail til redaktion@hair.dk, savidt muligt
vedhaeftet foto, grafer og andet illustrationsmateriale

i hej oplesning, helst som eps- eller jpg-filer (HUSK
tydelig kreditering).

Eftertryk er kun tilladt efter forlods aftale med
redaktionen.
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Salonen

Ny formand med
dybe redder i
friserfaget

Efter 27 ar som salonindehaver har Ole Knudsen solgt sin forretning, sagt farvel til kunderne
og taget springet som ny formand for dofk. Et valg truffet med bade hjerte og faglighed - og
med en klar mission for friserbranchen.

Tekst: Pia Finne | Foto: dofk

er er noget naesten symbolsk over udsig-
Dten fra Ole Knudsens kontor pa Islands

Brygge. Fra vinduerne breder Kebenhavn
sig ud i alle retninger - tage, tarne og travle gader.
Heroppefra har man overblik. Og netop overblik
er blevet en afgerende del af Oles hverdag, efter
han har lagt saksen fra sig og sat sig for borden-
den som ny formand for dofk.

For under et ar siden stod han stadig i salo-
nen i Holbaek, som han havde drevet i 27 ar. | dag
repraesenterer han et helt fag. Det er et skifte,
der bade har kraevet mod, kompromiser og fa-
lelsesmaessig omstilling.

"Jeg savner at helt klart at klippe. Og jeg
savner mine kunder. Faktisk var det hardere,
end jeg havde regnet med at saelge salonen
for at blive fuldtidsformand i dofk,” siger han
eerligt. Men nar det er sagt, mener han ogs3,
det er den eneste vej, og han forstar reglen
om, at man ikke ma eje sin egen salon og veere
formand. "For nar man ger noget, er man nedt
til at gere det 100 pct.,” er hans holdning, og
skulle jeg drive salonen ved siden af, ville beg-
ge dele blive gjort halvt.”

Ole Knudsens historie i friserfaget begyn-

der for alvor, da han keber en den eksisteren-
de salon Klip In i Holbaek. Ole satte hurtigt sit
eget praeg pa stedet, og forretningen voksede
stot og roligt. P4 et tidspunkt dbnede han
endnu en salon i Slotscentret i Holbzek, og | otte
ar drev han de to saloner parallelt, men erkendel-
sen meldte sig.”

"To butikker i samme by var eerligt talt lidt
kompliceret, og til sidst valgte jeg at samle det
hele i én stor salon.” Pa et tidspunkt havde Ole
op til 18 medarbejdere i sin salin, sa hans indsigt i
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personaleledelse er stor. Samtidig har han altid -
lige fra begyndelsen — har elever i salonerne.
"Elever har vaeret en helt naturlig del af min
made at drive salon pa. Det braender jeg virkelig
for, og jeg mener klart, at vi alle sammen har en
forpligtelse til at veere med til at uddanne den
naeste generation af friserer,” siger han. Og for
Ole handler elever ikke kun om at uddanne naeste
generation, men ogsa om at holde sig selv skarp.
"Nar nogen stiller spargsmal til dit arbejde, bli-

Jeg har altid syntes, det var
spaendende at vaere talsper -

son for branchen. At soge
at forklare og ikke mindst
sta pa mal for, hvem vi som

Sfrisorer er; og hvad vores fag

star for.
OLE KNUDSEN

ver du selv dygtigere.” Og i @vrigt forteeller han,
at mange kunder positivt bemaerkede, at salonen
gjorde en indsats for de unge.

Interessen for organisationsarbejdet
Parallelt med salonlivet voksede en anden inte-
resse frem. Ole Knudsen har i mange ar veeret

engageret i det faglige organisationsarbejde -
farst i bestyrelsen i Sektion Sjeelland og senere i
hovedbestyrelsen.

"Jeg har altid syntes, det var spaendende at
veere talsperson for branchen. At sege at forklare
og ikke mindst sta pa mal for, hvem vi som friserer
er, og hvad vores fag star for.”

Da dofk gennemgik en starre struktureendring,
hvor sektionerne blev nedlagt og samlet i en ny
organisation, spillede Ole en aktiv rolle. Med Con-

nie Mikkelsen som formand og ham selv som

naestformand var han taet pa de beslutninger,
der formede forbundet.

Alligevel forteeller han ogs3, at det langt fra
givet, at han selv skulle tage det sidste skridt
og overtage formandsposten. "Det kraevede
meget overvejelse, og i gvrigt er det jo en post
man skal vaelges til,” siger han med et smil.

Men beslutningen blev taget — og salonen
solgt. Overdragelsen til ZENZ, der kebte sa-
lonen, strakte sig over tre maneder, hvor Ole
bade skulle sikre en ordentlig overgang og
samtidig veenne sig til tanken om, at et langt
kapitel i hans liv var ved at veere forbi.

"Det var hardt, men ogsa en lettelse, da det
var overstaet, og det sveereste var faktisk ikke
arbejdet, men relationerne,” lyder det. "Man
deler jo alt med sine kunder, der for mange
vedkommende er kommet i salonen igennem

alle 27 ar. Man hgarer om skilsmisser, bryllupper,
bern med mere, og kunderne ser langt hen ad
vejen én som en ven. Sa at slippe det, var naesten
sveerere, end jeg havde forestillet mig.”

Ny i job - efter 27 &r som mester
Overgangen fra salon til formandskontor var ogsa

Ole Knudsen er ny formand i dofk.

en mental omstilling. | salonen vidste Ole Knud-
sen alt. Her var han efter 27 ar med egen salon
pludselig ny i job.

"De forste gange, hvor jeg sad til meder, teenk-
te jeg: Hvad ger jeg her? Men efter fa uger be-
gyndte rollerne at falde pa plads med god hjeelp
fra Connie Mikkelsen, der i avrigt stopper som
direkter til marts.

"Hun har abnet rigtig mange dere for mig, og
uden et overlap havde det ikke kunnet lade sig
gere. Men faktisk tror jeg, det er sundt at skifte
karrierebane pa den made, jeg har gjort. Man
tvinges til at taenke over nogle ting igen.”

En klar kerneopgave
Som formand ser Ole Knudsen dofks rolle helt

tydeligt: Forbundet skal hjeelpe frisgrmestrene i
hverdagen.

"Vi skal radgive og vejlede om overenskomst,
drift, ansaettelsesbeviser og alt det, der kan gere
det lettere at drive salon. Samtidig handler det
om at skabe netvaerk - iseer for de mange selv-
steendige, der star alene i dagligdagen. Friserfa-
get teeller mange mindre virksomheder. Derfor er
det afgerende, at vi stdr sammen og bruger hin-
anden.”, er hans klare holdning.

Samarbejdet med SMVdanmark ser han som
en vigtig platform.

"Det er vores der ind til det politiske system.
Sammen med den, har vi muligheden for at ga
bredere ud og lettere blive hert.”

Friser er ikke bare frisor

En af Ole Knudsens klare mzerkesager er at tale
friserfaget op - bade internt i branchen og ud-
adtil.

"Man er ikke bare friser. Vi har en firearig ud-
dannelse, der faktisk er verdens bedste, og hvor vi
leerer at arbejde med kemi, hygiejne og teknikker.
Som friser handler det virkelig om at vide, hvad
man laver. Og det ger vi,” slar han fast.

Han er dog bekymret over den stigende
maengde uuddannede akterer i markedet - og
over, at kommuner og ungdomsskoler indirekte
legitimerer det.

Nar en 11-arig dreng klipper har i en salon,
og det fremstilles af medierne som en succes,
sa nedger man faget, og nar kommunerne tilby-
der kurser i fade, sa de unge selv kan forsege sig
hjemme ved kekkenbordet, s& tager kunder fra de
professionelle saloner.”

Derfor ser han ogsa en opgave i at oplyse for-
brugerne. Kunderne skal vide, hvad forskellen er
pa uddannet og uuddannet arbejdskraft, sa de
kan treeffe et kvalificeret valg.

De unge og fremtidens friserbranche

Ole Knudsen oplever en tydelig generationsfor-
skel blandt de unge, der seger ind i faget i dag og
de lidt eeldre friserer.

"De unge er anderledes - men absolut ikke
darlige. De prioriterer bare anderledes, og det,
tror jeg, vi skal veenne os til. Mange har ikke tid-
ligere haft fritidsjob, nar de kommer i leere, og de
mangler erfaring med arbejdskultur og ansvar.
Men i stedet for at blive irriteret, ma man skal
meade dem der, hvor de er. Lytte til dem. Og for-
klare, hvad man forventer af dem - ikke taget for
givet, at de ved det.”

For Ole mener ogs4, at branchens eldre kan
lzere en hel masse af de unge elever. "De ser
tingene pa en anden méade, og det skal vi lytte
til.”

Men branchen over for et strukturelt dilemma:
Salonerne bliver mindre, mange har ikke abent 37
timer, og selv om de gerne vil tage en elev, ma de
faktisk ikke, fordi de ikke lever op til uddannelses-
kravene. "Det skal vi have kigget pa i tiden frem.
Samtidig flere tever med at tage elever pa grund
af skonomi og ansvar. Men vi har et ansvar for at
give faget videre, og som organisation kan og skal
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*@l, vand, vin fra kl. 15.00-20.45

V7 mwviterer fiele Oranc/ien t..

| de sidste 20 ar har vi levet og andet for har og frisgrhandvaerk.
Den 14. juni inviterer vi dig og hele salonen til en sommerdag med masser af har.

Gleed jer til:

INTERNATIONALE GASTER
FAGLIG INSPIRATION
SHOW'S
PRODUKTNORDERI
ARETS SOMMERFEST

... med beach-club vibe, fri bar*, food trucks, goodiebags og masser af overraskelser. Og hvis du
mest af alt treenger til et glas i solen med gode kollegaer og bare nyde stemningen ... sa er der
0gsa plads til det. Nar solen gar ned, fortsaetter festen i Kabelhallen med DJ og livemusik.

Tag hele salonen under armen og kom veer med til at skabe
et brag af et beach party, man ikke vil ga glip af.

Billetpris pr. person (i kr. ekskl. moms):

598,-

Sted 110
Halvandet Festen starter kl. 15 P
Refshalevej 325, Kl. 21-01 vil der veere

1432 Kgbenhavn K fest i Kabelhallen

—> Vi hjeelpe mere med at kleede frisererne pa til at

have elever.”

Uddannelse som fundament
Uddannelse er ikke bare et fokusomrade for Ole
Knudsen - det er selve fundamentet for bran-

i har en af verdens bedste
frisoruddannelser. Det skal vi

turde sige hoyjt.

OLE KNUDSEN

chen. Som formand for uddannelsesudvalget er
han dybt involveret i bade svendepraver og nye
uddannelsestilbud.

"Vi har en af verdens bedste friseruddannel-
ser. Det skal vi turde sige hgijt.”

Ole er ogsa en del af Det faglige Udvalg, der
bl.a. sammensaetter de arlige svendeprever, og
han slar fast, at svendepraverne er fagets preve
- ikke skolernes, derfor gere en stor indsats for, at
den afspejler hverdagen i en salon.

Et andet nyt tiltag pa uddannelsesfronten er
barberuddannelsen, der abner op for
en mere malrettet herrespecialisering.
"Der er mange unge, iseer meend, der
gerne vil arbejde med herrehar og
barbering. Det far de nu mulighed for.
Samtidig er det vores hab, at de frisg-
rer, der i dag arbejder uden nogen ud-
dannelse, ogséa kan se en idé i at lzere
de grundlaeggende principper i faget.

Kurser og efteruddannelse er en
anden vigtig brik — ogsa selvom det
kan veere sveert at fa frisererne af sted.

"Mange vil gerne, men far ikke lige
meldt sig.”

Derfor arbejdes der med mere flek-
sible formater: modulopdelte lederuddannelser,
online kurser og tydeligere struktur, ligesom Dofk
Creative ogsa fortsat lever i bedste velgdende og
laver shows, der kan inspirere frisgrerne.

"Som friser bliver man aldrig feerdiguddannet,

Salonen

og jeg har altid oplevet at veere pa et kursus, hvor
jeg ikke er kommet hjem med et eller andet nyt, vi
kunne bruge i salonen.”

Samtidig betyder feellesskabet mere, end man
tror. "Man far hurtigt et feellesskab, n&r man me-
des. Det er vigtigt — isaer for de mindre saloner,”
mener Ole.

| gvrigt star ofk ogsa bag bade DM, EM og VM
i samarbejde med tilsvarende organisationer ver-
den over, og ogsa det vil man holde fast i. "Selv
om tilgangen er faldende, er det et vigtigt ele-
ment i friserernes og fagets selvforstaelse.”

At gere en forskel

Ole Knudsen er ikke treet af frisgrfaget. Tvaerti-
mod. "Nu er jeg teet pa faget pa en anden made,”
siger han, og samtidig kan han veere med til at
gere en forskel for de danske frisgrer.

"Jeg gleeder mig til at bruge min erfaring og
vaere med til at styrke faget fremadrettet,” slut-
ter han og selv om udsigten fra kontoret er stor,
er fokus rettet fast mod friserstolene, uddannel-
serne og de mennesker, der hver dag holder faget
levende.”

udsugningsanlaeg til frisersaloner og negleklinikker

@
PermaVent?

Havrevaenget 10 » 7870 Roslev « mail@permavent.dk » T. 9740 6133 » www.permavent.dk
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"Jeg kan lave uendelige farver og
mine kunder er sd glade for dem.
Holdbarheden er fantastisk.
Virkelig et skgnt produkt.”

- Lone Jgrgensen,

Ejer ZENZ Hengelo, Holland

"Elsker man bare kan blande
farverne, sd jeg har lige den farve,
jeg gnsker. Smukke og glansfulde.”

- Anne Hardahl,
Frisgr & Art Director, Intercoiffure DK

"Vi kom let og hurtigt i gang med
farverne, som vi fandt meget lette at
arbejde med. De er blgde og leekre.”
- Jeanne Steen Christensen,

Ejer ZENZ by Frisgr Steen

ATTRAKTIVE STARTPAKKER

Oplev ZENZ’ unikke salonkoncept og
nye harfarver. Fa en attraktiv pris pa
en startpakke som passer til dig og din
salon.

Kontakt din lokale seaelger hos
Seether for at hgre mere
tif: 44 39 08 18
kundeservicepro@saether.dk

ZENZ
tif: 53 53 84 05
pro@zenzorganic.com
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fremtidens hdrfarve
BEDRE RESULTATER - BEDRE ARBEJDSMILI®

Oplev et innovativt farvesystem:
Non-oxidativ, vegansk og uden parfume

Intense og langvarige resultater.
Op til 100 % graharsdeekning

Plejende ingredienser.
Blod og cremet konsistens
der er nem at arbejde med

Uden skadelige farvestoffer og
ingredienser, der misteenkes for
at veere allergifremkaldende,
hormonforstyrrende eller
kreeftfremkaldende.

Godkendt til Grgn Salon

Slip kreativiteten lgs og udfold dine / :

idéer med uendelige farvemuligheder
og imponerende resultater.

Scan QR-koden og udforsk farverne
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Salonen

Frisorsalonen ma trackke i forertrojen, nar forbrugerne
kraever ansvarlige kosmetikprodukter

Tekst: Pia Finne | Foto: ZENZ
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Som leverander og producent til friserbranchen skal
vi ga foran og tage ansvar - for at forbrugerne og
frisererne har mulighed for at vaelge produkter, der er
sundere og mere baeredygtige,” siger Jergen Skjedt.

Det handier om at

leverandaren selv har lavet.

Leverandererne maerker presset og ma levere
dokumentation; uden den kan friseren vaelge at
prioritere andre produkter.

Regulering og markedsferingslovens skeer-
pede krav ger det dyrere og mere ressourcekrae-
vende at opretholde en gren profil.

“Som leverander og producent til frisarbran-
chen skal vi ga foran og tage ansvar - for at for-
brugerne og frisererne har mulighed for at veelge
produkter, der er sundere og mere bzeredygtige,”
siger Jorgen Skjedt.

Nye regler szetter standarden

De seneste sendringer i markedsferingsloven stil-
ler skeerpede krav til alle virksomheder, der bru-
ger miljg- og klimarelaterede udsagn. Det gaelder
ogsa friserbranchen, hvor mange saloner har
gjort beeredygtighed til en del af deres identitet.

“/Endringerne bestar af flere praeciseringer og
forbud, der tilsammen saetter en ny standard for
gren kommunikation,” forklarer Martin Jergensen
fra Dansk Erhverv.

Fremover kan udsagn som “gren”, “miljgven-
lig” og “beeredygtig” kun bruges, hvis de kan
dokumenteres. Egenudviklede grenne logoer er
ulovliae. hvis de ikke er trediepartscertificerede.

skabe tryghed og tillid

orbrugerne bliver stadig mere kraesne —
Fikke blot i forhold til styling og farvevalg
hos friseren, men ogsa nar det gzelder de
produkter, de keber med hjem. De vil have tryg-
hed. De vil vide, at deres hud, har og krop ikke ud-
saettes for ugnsket kemi. De vil vide, at miljget ta-
ges alvorligt. For frisgren betyder det en sendret
rolle — som veelger af salonens produkter, som
radgiver og som garant for trovaerdige produkter.
Vi har talt med Jergen Skjedt, CEO i ZENZ, for
at here, hvad han teenker friserbranchen kan og
ber overveje — og hvorfor mange saloner faktisk
oplever, at salget af professionelle produkter til
privatkunder falder, hvis de ikke felger med i den
zndrede forbrugeradfeerd og de @gede krav fra
lovgivningen til markedsfering og brug af ingre-
dienser der kan skade sundhed og milja.

Forbrugerne vil have tryghed
"Jeg oplever, at der er en bredere og bredere

forstaelse for, at kosmetikprodukter ikke bare er
overfladepleje - de pavirker bade helbred og mil-
jo,” siger Jergen Skjedt. Friserer ger sig i stigende
grad tanker om allergier, udsaettelse for kemika-
lier og miljgpavirkning. Det handler ikke lsengere
kun om at give den fine finish, men ogsa om at
gere det trygt og ansvarligt.

Mange kunder har allerede segt information,
inden de treeder ind i salonen. De har leest om
ingredienser, allergifremkaldende stoffer og milje-
pavirkning, og de har maske allerede handlet on-
line, hvis salonen ikke tilbyder det, de eftersparger.
Jorgen Skjedt understreger: ,Hvis ikke salonen
har produkter, der kan matche den efterspargsel
— eller i det mindste kan radgive preecist og tro-
veerdigt — veelger kunden ofte at handle et andet
sted bl.a. pa nettet, hvor de kan sege pa maerknin-
gerne og lzese mere indgédende om produkterne.”

Samtidig skeerpes reglerne for reklame, og
bl.a. skriver Dansk Erhverv:

“De nye regler betyder, at virksomheder frem-
over far vaesentligt strammere rammer for, hvor-
dan de kan bruge miljg- og klimarelaterede ud-
sagn i markedsfaringen ... Fremover vil generelle
udsagn som ‘miljgvenlig’ og ‘beeredygtig’ veere
forbudte uden dokumentation.”

For frisererne betyder det, at produkter, der
markedsferes som ’grenne’ eller 'miljgvenlige’,
kun ma bruges, hvis der foreligger dokumenta-
tion. Ellers risikerer saloner at blive impliceret i
greenwashing-sager, bade i forhold til leverander
og kunde.

Faldende produktomsaestning - hvorfor?
Flere faktorer spiller sammen: Forbrugerne ved
mere og forventer mere, og de handler online,
hvis salonen ikke kan opfylde deres krav.

Saloner kan sta med gamle produktlinjer eller
leveranderer uden anerkendte certificeringer el-
ler dokumentation. Mange har maerkninger som

Velkendte grenne blade, jordkloder og hjemme-
lavede ikoner kan ikke lzengere anvendes frit. For-
brugerne skal kunne stole p3, at et meerke har reel
veerdi - og ikke blot er skabt af virksomheden selv.

Samtidig skal udsagn om klimaneutralitet un-
derstottes af reelle reduktioner i CO,-udledninger
- ikke kun ved keb af klimakreditter.

Derfor anbefales det, at alle saloner gennem-
gér deres markedsferingsmateriale og sortiment
med grenne udsagn. Egenudviklede symboler
ber enten certificeres eller fjernes, og man ber
udarbejde handlingsplaner, hvis man vil kommu-
nikere om fremtidige mal.

De nye regler ger det bade lettere og sveerere
at arbejde grent: lettere, fordi der skabes fzelles
standarder og sterre transparens; svaerere, fordi
saloner skal dokumentere alt, hvad de siger om
produkter og baeredygtighed, hvis de vil undga
greenwashing-sager, mener Jgrgen Skjedt, og
han forteeller, at der rent faktisk kommer endnu
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Salonen

—> en andring i lovgivningen fra midten af 2026.

"Fra 2026 skal yderligere en raekke parfumer
fremga af ingredienslisten, hvis koncentratio-
nen er over et vist niveau. Det sker som et led i
en lgbende udvikling af beskyttelsen af forbru-
gerne. Samtidig vil EU i forleengelse af produ-
centansvaret for emballage fra 2029 indfere et
nyt producentansvar for lsegemiddel- og kos-
metikindustrien. Lovgivningen skal sikre, at pro-
ducenterne gkonomisk bidrager til udbygningen
af rensningsanleeg, sa de i fremtiden kan fjerne
mikropollutanter som kemikalier, mikroplast og
rester fra kosmetik og medicin i spildevandet.
Ordningen bygger pa princippet om, at forurene-
ren betaler, og skal finansiere avancerede rens-
ningstrin, der efter planen skal veere fuldt imple-
menteret senest i 2033.”

Certificeringer og maerkninger
Ifelge Jorgen Skjedt er anerkendte certificeringer
et vigtigt redskab til at skabe tryghed:

Svanemeerket sikrer, at produkter ikke indehol-
der skadelige kemikalier, og at emballagen er mil-
jevenlig og genanvendelig. Gren Salon-maerknin-
gen fokuserer pa arbejdsmiljg, og produkter med
lav risiko for allergiske reaktioner. Ecocert / COS-
MOS garanterer naturlige og gkologiske ingredi-
enser, fri for pesticider, parabener og silicones,
og stiller krav om genanvendelig emballage. Al-
lergyCertified er relevant for kunder med allergi
eller sensitiv hud og sikrer lav risiko for allergiske
reaktioner. Vegan-maerkningen dokumenterer, at
produktet ikke indeholder animalske ingredienser,
og at der ikke er anvendt dyreforseg.

Jargen Skjedt peger ogsa pa, at det ogsa er
vigtigt at veelge leveranderer, som tager ansvar.
"Det geelder f.eks. produkter med refill-lasninger,
og leverandgrer, som er i stand til at dokumente-
rer pastande om miljg og sundhed. Pa den made
kan saloner tilbyde et sortiment, der bade opfyl-
der kundernes krav og passer ind i den skeerpede
lovgivning uden risiko for at fa beder.”

Den praktiske implementering

Friserer, der vil ga foran, ber:

« Gennemga alt markedsferingsmateriale og
sortiment med fokus pa grenne udsagn.

« Fjern generiske udsagn eller egne grenne
logoer, medmindre de er tredjepartscertifice-
rede.

- Udarbejde handlingsplaner for, hvordan salo-
nens produkter og kommunikation kan doku-
mentere baeredygtighed.

+ Treene medarbejdere i radgivning om certifi-
ceringer og ingredienser, sa kunden far et kva-
lificeret valg.

- Velge fzerre produkter, men med staerk do-
kumentation, og prioritere ansvarlige embal-
lage- og refill-lasninger der reelt reducerer
produktionen af ny plastik

Det handler om at omszette lovgivning og certifi-
ceringer til daglig praksis i salonen. Pa den made
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Det handler om at omsaette lovgivning og certificeringer til daglig praksis i salonen. P4 den made kan friseren
bade gere kunden tryg og styrke salget af produkter.

kan frisgren bade gere kunden tryg og styrke
salget af produkter, der ellers kan ga tabt til on-
linehandel.

Men der er ingen tvivl, at forbruget af kosme-
tikprodukter er under forandring, og friserbran-
chen star midt i denne bevaegelse. Forbrugeren
kraever mere: ikke blot at haret bliver klippet el-
ler farvet, men at produkter lever op til krav om
sundhed, miljg og troveerdighed. Lovgivningen
skaerpes, og det er ikke lzengere nok med grenne
logoer uden dokumentation, og friseren, som rad-
giver, spiller en central rolle i at formidle tryghed
og valgkompetence. Husk pa at den sterste del
af Danmarks befolkning kommer flere gange om
aret i vores frisersaloner.

Det er i dag muligt at veelge professionelle
kvalitetsprodukter og samtidig lever op til forbru-
gernes krav om certificeringer og tryghed.

Som Jergen Skjedt slutteligt formulerer det:
,Der er rigtig mange grenne claims i friserbran-
chen. Fremtidens friser skal kende reglerne,
veelge de rigtige produkter og radgive kunderne
pa en made, hvor man sikrer mere sundhed, mere
baeredygtighed og mere

troveerdighed. Det handler om ansvar - og det
skaber bade tryghed og loyalitet hos kunderne.”

Og han understreger, at frisaren bade har et

ansvar og en mulighed her: at veelge produkter,
som kan dokumentere disse forhold, og samtidig
radgive kunderne pa en made, hvor de forstar,
hvad certificeringerne betyder. Mange kunder
ser maerkningerne som et kvalitetsstempel - no-
get, man kan stole pa, nar man keber produkter
hos friseren fremfor online, hvor informationen
kan veere uigennemskuelig.

"Som leverander har man selvfglgelig et klart
ansvar for at levere produkter, der ikke er allerge-
ne eller kraeftfremkaldende,” siger Jergen Skjedt.
"Men frisgren kan ikke bare tage produkterne for
gode varer. Fremtidens friser skal opsgge viden
og udfordre leverandererne pa, om maerknin-
gerne rent faktisk er reelle, dokumenterede og
tredjepartscertificerede. P4 den méde sikrer man
bade kundens tryghed og salonens troveerdig-
hed og undgar beder.”

Friserens rolle som radgiver

Jorgen Skjedt ser frisgren som en nagleperson i
at skabe tryghed. "Fremtidens friser skal kende
reglerne, veelge de rigtige produkter og radgive
kunderne pa en made, hvor man sikrer troveerdig-
hed. Det handler om ansvar - og det skaber bade
tryghed og loyalitet hos kunderne og giver samti-
dig et konkurrencemaessigt forspring til salonen.”

H

HARKLINIKKEN

Videnskaben bag harets veekst

| over 33 &r har Harklinikkens videnskabeligt dokumenterede metode hjulpet mere
end 100.000 mennesker med at skabe de mest optimale betingelser for harvaekst
og et sundt harbundsmilje.

Det, der begyndte som én klinik i Kebenhavn i 1992, er i dag vokset til et globalt netvaerk
af klinikker samt onlinekonsultationer med klienter fra alle syv kontinenter. Nu udvider vi
yderligere, sé vores ekspertise ogsa bliver tilgaengelig i udvalgte frisgrsaloner.

VORES METODE: SKRADDERSYET PRACISION

Harklinikkens Metode er bygget pa tre grundprin-
cipper, der sammen skaber synlige og mélbare
resultater:

Analyse - Vores harspecialister foretager en grundig
analyse og vurdering af dit har, din harbunds tilstand
og dit udtyndingsmgnster. Farst og fremmest vur-
derer vi,om du er egnet til behandling. Er du egnet
og @nsker at pabegynde et behandlingsforlab, ud-
arbejder vi en individuel behandlingsplan, der tager
udgangspunkt i dine unikke behov.

Behandling - Vi skraeeddersyr formlen til din Hair
Gain Extract og kombinerer den med den shampoo,
fugtpleje og gvrige produkter, der passer specifikt til
din situation.

Optimering - Vaeksten af et sundere og steerkere hér
er en proces. Gennem regelmeessige konsultationer
felger vi din udvikling, justerer formlen i din Hair Gain
Extract og tilpasser din behandlingsplan, sa den
felger dine fremskridt.

DOKUMENTEREDE RESULTATER

100 % oplevede en forbedring af hérets sundhed
og en gget deekning af harbunden.*

- 97 % var enige i, at deres hargraense var blevet
teettere og at héret virkede sundere.*

94 % oplevede, at deres har fgltes tykkere og
voksede hurtigere.*

*Baseret pa Kliniske forsgg foretaget af en uvildig part over
120 dage med 36 testpersoner, der anvendte Hair Gain
Extract og Stabilizing Scalp Shampoo.

VORES KLINIKKER

Vores klinikker er indrettet som et fristed, hvor ro,
varme og stemning indbyder til, at klienten &bent kan
tale om sveere emner — som hértab kan veere. Det er
her, vores erfarne harspecialister mgder klienterne og
tilrettelaegger det optimale forlgb for hver enkelt.

ET KOMPLET SYSTEM

Vores prisvindende serie af produkter er udviklet til at
arbejde i en seerlig synergi med Hair Gain Extract, for
at skabe de optimale resultater.

Hair Gain Extract
Hjgrnestenen i Harklinikkens metode mod hértab og
hérudtynding er vores prisvindende Hair Gain Extract.

Det er en mélrettet, udvortes behandling, der er
100 % skraeddersyet til hver enkelt klient for at
optimere betingelserne for optimal harveekst.

Den virker ved at genoprette hérbundens sundhed,
styrke héret ved redderne og stimulere tilveeksten af
nye hér. Extracten, der benyttes dagligt, er udeluk-
kende baseret pé naturligt udvundne ingredienser og
unik teknologi.

Formlen tilpasses lgbende den enkelte klients har-
og harbundsprofil i takt med de fremskridt, der opnas,
og hvor konsekvent behandlingen falges.

Shampoo

Vores shampooer vasker ikke kun héret rent. De
fungerer som en uundveerlig del af behandlingen, der
skansomt, men effektivt renser i dybden, genopretter
hé&rbundens mikrobiom og skaber de bedste
betingelser for hérets vaekst.

Fugt

Mange fugtgivende produkter indeholder silikone og
andre ingredienser, som blot laegger sig som en hinde
om héret og skaber en kunstig illusion af et sundt og
glansfuldt har. Harklinikkens prisvindende produkter
er udviklet til at fugte i dybden og er alle fri for silikone,
parabener, parfume, farvestoffer og mineralske olier.

Styling

Med vores stylingprodukter behgver du ikke ga pa
kompromis med hérets og hérbundens sundhed

for at opné det look, du gnsker. Vores plejende og
beskyttende stylingprodukter er udelukkende beriget
med naturlige, plantebaserede ingredienser.

M@D HARKLINIKKEN

Besgg en af vores klinikker og fa en personlig
konsultation med en grundig analyse af hérbunden,
hérets tilstand, hérudtyndingsmgnster og meget
mere - eller hgr mere om vores produkter hos en af de
frisgrer, der er en del af Harklinikkens partnerprogram.
Du kan ogsé lsese mere om vores produkter,
dokumentation, resultater og videnskabelige tilgang
pa www.harklinikken.dk

Uanset hvad du veelger, kan det veere dit farste skridt
mod et fyldigere, sundere hér.

VIINTRODUCERER VORES
PARTNERPROGRAM

Vi er glade for at kunne dele, at udvalgte
frisgrer nu forhandler Harklinikkens produkter,
sa vores videnskabeligt dokumenterede
lasninger nu er blevet direkte tilgeengelige
for flere.

Vil du vide mere om vores partnerprogram?

Kontakt os pa
partnerdk@harklinikken.com
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Lad os veere 22flige; vores branche har eendret sig. Stylister forventes at |

gare mere, hurtigere. Kunderne scroller gennem TikTok og forventer resul,
Hos Goldwell har vi ogsa set det. Derfor viser vi os frem, ikke med mere stdj
med mere veerdi og support. Smartere behandlinger, steerkere veerktajer ¢

&gte partnerskab, der hjelper stylister og saloner med at vokse. !

COLOR THE FUTURE Kontaktoply$

Instagramt

4615 2111
ellnordic E'.-:-'—':

Tekst: Pia Finne | Foto: Secret Hair Solutions

hjertet af frisarbranchen og midt i Danmark

findes en virksomhed, der har sat en ny stan-

dard for, hvordan man handterer tyndt har og
hartab. Secret Hair Solution er en veletableret
familieejet virksomhed med generationers erfa-
ring og en passion for handveerk, innovation og
naturlig skenhed. Her handler det om at forsta
kundens har, skabe skreeddersyede lesninger
og give folk den selvtillid, som et fyldigt og na-
turligt har kan bringe. Med avanceret teknologi,
handsyede hardele og et taet samarbejde med
specialiserede saloner ger Secret Hair Solution
det muligt for kunder med alt fra begyndende
hartab til alopecia at opleve et resultat, der er sa
naturligt, at forskellen naesten ikke kan ses - og
samtidig hjzelper de friserer med at tilbyde noget
helt unikt i deres salon.

“Vi har arbejdet i frisgrbranchen, udviklet
egne koncepter og haft en passion for at hjzelpe
folk med deres har. | 2015 viderefarte vi virksom-
heden under navnet Hair Solution efter at have
veeret en del af Haircontrast, og vi besluttede os
for at specialisere os,” forteeller Peter Andersen,

Unikke
harlesninger
giver nye
muligheder for
friserer

Secret Hair Solution abner nye muligheder
for frisorer, som gerne vil kunne tilbyde noget
mere og unikt til de kunder, som har fint og
tyndt har men som rigtig gerne vil have mere,
naturligt har. Secret Hair Solution tilbyder
nemlig skraeddersyede losninger med sma
usynlige hardele, som kan hjaelpe de tusindvis
af kunder, som netop har tyndt og fint har.

der er medejer og specialist i hartab.

Vi har skabt en kollektion til netop skandina-
viske kunder, og hvor de feerreste vil kunne se, at
det ikke er kundens eget har, og det ma vel veere
det ultimative mal,” siger Peter, der ser netop det
som Secret Hair Solutions DNA.

"Alle er kede af at miste sit har, og skal man
ga med en paryk, der tilmed er synlig, eger det
ubehaget. At afhjeelpe det, er det, vi er drevet af.”

Naturlige lesninger
Peter understreger, at det er virksomhedens ful-
de specialisering, der ger dem unikke. Secret Hair
Solution fokuserer udelukkende pa naturlige los-
ninger til personer med tyndt har, begyndende
hartab, alopecia eller arveligt hartab. Virksomhe-
den har investeret i pionerarbejde med nano- og
mikro-teknologi, hvilket betyder, at hardelene er
sma, usynlige og handsyede. Resultatet er en
hargreense og fylde, som naesten er umulig at
skelne fra kundens eget har.

“Vi vil, at alle skal fale sig trygge, uanset om
de oplever tyndt har eller hartab. For mange er

det sveert at tale om, og hvis man skal bruge en
synlig paryk, kan det fales greenseoverskridende.
Vores mal er at gere det sa naturligt og usynligt
som muligt.”

| dag tilbyder Secret Hair Solution tre hoved-
kollektioner. Den farste, Thinning Hair LossSo-
lution, henvender sig til kunder med tyndt har,
hvor sméa toppe eller nano-fillersintegreres i det
eksisterende har, sa fylde og volumen skabes
uden, at det kan ses. Den anden, Excessive Hair
Loss Solution, bestar af sma, andbare hardele til
kunder med pletskaldethed, arveligt hartab eller
alopecia. Endelig tilbyder virksomheden Custom-
made Hair Pieces - skraeddersyede parykker og
hardele, hvor alt fra hartaethed til hargraense og
harstruktur tilpasses individuelt. Leveringstiden
for disse specialfremstillede produkter ligger ty-
pisk mellem seks og ti uger.

Peter forklarer, at alle produkter udelukkende
fremstilles af aegte har. Hardelene kan farves, sty-
les og kralles, sa kunder, der er vant til lyse striber
eller kreller, kan fortseette med deres vante look.

Selv ved fuldsteendig skaldethed integreres
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= héret med kundens hud, mens mindre omrader

kobles med kundens eget hér for at sikre et natur-
ligt resultat. Produkterne sidder typisk i 4-6 uger,
og hardelene genbruges, mens kundens eget har
gror ud.

En ny mulighed for salonerne
Et andet centralt element for Secret Hair Solution
er samarbejdet med salonerne.

Peter fremhaever, at virksomheden ikke blot
leverer produkter, men ogsa bygger viden og
kompetencer. Med 631 specialiserede saloner
i Europa, heraf er malet 80-100 i Danmark, gi-
ver Secret Hair Solution salonerne mulighed for
at specialisere sig i hartabslgsninger gennem
grundkurser, online-kurser og praktisk vejledning.

“Vi begynder med et grundforleb, introdu-
cerer produkterne og bygger derefter viden op
over tid. Pa den made faler frisererne sig trygge
og rustede til at rddgive kunderne optimalt,” siger
Peter.

For mange saloner er det en ny mulighed for
at tilbyde et unikt produktomrade. Faktisk fortael-
ler Peter, at der er ca 200.000 danskere, der sy-
nes, at de har for tyndt eller for lidt har.

Arbejdet med hardelene er bade teknisk og
kreativt. For kunder med mindre pletter, anven-
des kundens eget har som faestning, sa hardelen
smelter sammen med det naturlige har. For sterre
omrader fremstilles specialdesignede lasninger,
hvor Peter og teamet samarbejder med friseren
om farver, teethed og hargraenser. Mange af disse
eksperimenter bliver senere en del af standard-
kollektionerne.

“Vi arbejder med frisererne og kunderne for at
skabe det bedste resultat. Det er en kreativ pro-
ces, som ofte resulterer i nye ideer, vi kan tage ind
i vores sortiment,” forklarer han.

Peter Andersen er medejer ag Secret Hair Solution og
specialist i hartab.
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og lees hele
artiklen

Secret Hair Solution giver kunder med alt fra begyndende hértab til alopecia
mulighed for at opleve et resultat, der er sa naturligt, at forskellen nzesten

ikke kan ses.

Komfort og naturlighed

Komfort og naturlighed er nggleord. Hardelene er
andbare, hvilket betyder, at kunderne ikke ople-
ver varme eller ubehag. Peter fremhzaever, at det
er vigtigt, at kunderne kan leve normalt, uden at
fole, at de baerer en ‘lgsning’.

“Vores bundstykker er designet til at kunne
tale hverdagslivets krav — man kan cykle, ga ud
i vinden og leve som normalt uden at maerke for-
skel. Det giver en enorm frihed og selvtillid.”

Secret Hair Solution arbejder ogsa med syg-
domsrelaterede tilfeelde af hartab, herunder
alopecia og arveligt hartab. Mange af deres los-
ninger er kosmetiske, mens andre er mere me-
dicinske. Peter understreger, at det er vigtigt at
forsta arsagen til hartabet for at kunne give den
bedste radgivning.

“Vi arbejder teet med alopecia-foreninger i
flere lande og holder os opdaterede pa den ny-
este forskning. Vi formidler viden pa en enkel
og forstéelig made, s& salonerne kan besvare
spergsmal om hartab, prognoser og muligheder
for genvaekst,” siger han.

Den danske frisgrbranche kan have sveert ved
at tjene penge pa standardprodukter pa grund af
hard konkurrence, men Peter ser store mulighe-

der for specialisering: “Nar man driver en moder-
ne, professionel salon, kan man tilbyde lgsninger
til fint og tyndt har og specialisere sig yderligere.
Det giver ikke kun et gkonomisk potentiale, men
ogsa en faglig tilfredsstillelse. At kunne hjeelpe
kunder med et problem og skabe et flot, naturligt
resultat er fantastisk.”

Peter understreger ogsa, at Secret Hair So-
lution stiller krav til salonerne, de samarbejder
med. Det handler om engagement og professio-
nalisme. “Vi har valgt vores partnere med omhu.”

Peter forteeller, at markedet for hardele er i
vaekst “Vi har arbejdet med det her i mange ar,
men nar man meder markedet, er der langt flere,
der har behov, end man tror. Det er enormt given-
de at se resultatet, bade for kunden og friseren,”
siger han.

Samtidig uddanner virksomheden salonerne
og skaber et netveerk af specialiserede fagfolk,
som kan radgive kunderne kompetent.

For frisgrerne betyder det ogsa en mulighed
for at skabe et omrade med stor merindtjening
uden at konkurrere pa standardprodukter. Vi ar-
bejder sammen med salonerne, bygger viden op
og skaber succes for alle parter. Det er det, der
ger vores arbejde sa meningsfuldt.”
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Business

Nar plads bliver
power

Med 3.000 nye kvadratmeter har Frisorland Hair & Body Care samlet kraefterne og skabt en
platform for vaekst, uddannelse og steerkere relationer i branchen.

99 Det er fedt at vaere et sted med plads og rum
til at skabe det, vi gerne vil for os selv og for
friserbranchen.” Det siger adm. direkter i Fri-

serland Hair & Body Care, Jimi Vinding.
Friserland og Hair & Body Care fusionerede i
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Tekst: Pia Finne | Foto: Frisgrland Hair & Body Care

sommeren 2024, og siden har virksomheden ud-
viklet sig.

Udvikling betyder for Jimi Vinding ikke blot
flere kvadratmeter, men flere muligheder, flere
relationer og flere idéer - og en langt staerkere

platform for at servicere de omkring 1.500 salo-
ner, virksomheden i dag handler med.
Beslutningen om at flytte fra Silkeborg til Paa-
rup - strategisk placeret ved motorvejen mellem
Herning og Aarhus - udsprang af en erkendelse:

"Det er fedt at veere et sted med plads og rum til at
skabe det, vi gerne vil for os selv og for friserbran-
chen.” Det siger adm. direkter i Friserland Hair & Body
Care, Jimi Vinding.

Fra lageret.

De var vokset ud af rammerne.

"Vi fandt ud af, at vi manglede plads. Lageret
var for smat, kontorfaciliteterne begraensede, og
vi kunne ikke afholde de kurser og uddannelser,
vi gerne ville. Infrastrukturen satte simpelthen en
graense for, hvor mange friserer vi kunne have pa
kursus ad gangen,” fortzeller han.

At bygge til var en mulighed, men kun en
midlertidig l@sning. Begraensningerne ville stadig
veere der. | stedet fandt de en beliggenhed, der

bade matchede deres
logistiske behov og
deres ambitioner - let
at komme til og fra for
bade kunder, kursister
og salgere i marken.

| dag rader virk-
somheden over cirka
1.000  kvadratmeter
administration og
1.900 kvadratmeter
lager. Selve byggeriet
star feerdigt, og de for-
ste store kurser med
80-100 friserer laber
snart af stablen.

"Vi gleeder os til at
mazerke huset blive brugt til det, det er lavet til.”

Fusionen, der gav ro - og retning
Sammenlaegningen af Friserland og Hair & Body
Care har veeret en succes, fastslar Jimi Vinding
uden teven.

"Det sidste halve ar har veeret helt igennem
fantastisk. Det er dejligt at have faet ro i huset.
Nu kan vi fordybe os og samtidig veere kreative
sammen.”

Fusionen har betydet en stremlining af pro-
duktportefaljen. Mindre brands, der overlappede
hinanden, er blevet sorteret fra, og fokus er nu pa
corebrands - serier, der kan noget seerligt og sup-
plerer hinanden.

"Portefaljen er ikke statisk, og vi holder gjne og
arer abne. Men skal vi tage et nyt brand ind, skal
det give mening i forhold til det, vi allerede har.
Det skal kunne noget andet.”

Et eksempel er Goddess, som ifalge Jimi Vin-
ding er et keempe hit ikke kun i Danmark, men
0gsé péa verdensplan. Samtidig ser virksomheden
ind i en fremtid med spaendende lanceringer in-
den for hair extensions og nye produktlinjer i de
kommende ar.

"Der kommer til at ske rigtig meget i friser-
branchen. Det skal vi veere gearet til - ogsa ad-
ministrativt.”

Uddannelse som omdrejningspunkt

Kurser og uddannelse er et af virksomhedens kla-
re fokuspunkter - og et omrade, der nu har faet
helt nye rammer. Efter en periode, hvor kursusak-
tiviteten har vaeret udfordret, er den saeson, man
nu gar ind i, allerede teet pa udsolgt.

"Det er fedt at maerke, at frisarerne er klar til at
komme ud og blive inspireret igen.”

Onlinekurser vil fortsat vaere en del af palet-
ten —isaer korte informationskurser om produkter.
Men néar det handler om kreativitet, har, mode og
fortolkning, foregar magien bedst fysisk.

"Den kreative del er bare sjovere, nar man sid-
der sammen og bliver inspireret.”

Med et gennemsnit pa 1,7-1,8 friser per salon i
Danmark arbejder mange alene i hverdagen. Be-
hovet for at mede kolleger, sparre og socialisere
er stort.

"Vi serverer lidt mad, hygger og skaber ram-
mer for, at man kan medes. Man kan snuse pa

lageret, se hvor varerne kommer fra og kebe lidt
med hjem - fra den mindste harnal til den sterste
vask,” siger Jimi med et smil. For ham vaekker det
minder fra hans egen tid som friser. "Nar man s3,
hvor tingene kom fra, var det ofte en fed oplevel-
se. Det kan inspirere.”

Et showroom, der inviterer til leg

Et af de prioriterede omréader i det nye domicil er
showroomet og ikke mindst det nye kreative rum,
hvor frisgrer frit kan komme og lege med og teste
produkterne af.

Allerede nu har man besgg af tre-fire saloner
om maneden - bade eksisterende og potentielle
kunder - som afpraver nye serier og tester pro-
dukterne i praksis. Samtidig far de en fornemmel-
se af det inventar, der ogsa udger en betydelig
del af Frisgrland Hair & Body Cares portefalje.

"Nar man skal skifte produkter, er det en stor
beslutning. Vi kan sende vareprgver, men mange
vil gerne teste produkterne i brug. Her kan de
komme ind, plukke fra hylderne og lege.”

For Jimi er det vigtigt at pointere, at det ikke
kun handler om at selge - men om at szlge det
rigtige.

"Det er veesentligt for os, at frisgrerne traeffer
en beslutning, der holder i leengden. Vi vil gerne
have, at de er sikre i deres valg.”

Friserland Hair & Body Care er kendt for salg
af mabler til friserer - et af kerneomraderne - og
showroomet giver en naturlig kobling mellem in-
ventar og produkter.

"Nar de kigger pa mabler, bliver de ofte nys-
gerrige pa, hvad vi ellers kan - og omvendt.”

Mere end kreativitet: Salg og motivation
Jimi Vinding forteeller ogs3, at de kreative kurser i
stigende grad suppleres af salgsmotiverende og
coachinglignende forlgb. Efterspargslen er tyde-
lig, og salgschef Sanne B. - med mange érs erfa-
ring - star bag flere af de nye initiativer.

"Der er brug for sparring. Hvordan skaber man
mersalg i salonen? Hvordan arbejder man med
produkter og behandlinger? Det er ikke nok at
veere dygtig teknisk — man skal ogsé kunne drive
forretning.”

Hvert halve ar lanceres nye kurser, og ambi-
tionen er konstant at veere pa forkant med bran-
chens behov.

Et hus, der skal bruges

Friserland Hair & Body Care beskeeftiger i dag
28 medarbejdere. 14-15 medarbejdere sidder pa
kontoret, mens saelgere og teknikere daekker lan-
det.

Det nye hus er indrettet, s ogsa sselgerne har
en naturlig base. Kontordage foregér nu i rolige
omgivelser med let adgang til motorvejen. Der
er aktivitetsrum med dart og billard - og lokaler,
medarbejderne ma bruge til private arrangemen-
ter.

"Det er den mere moderne ledelsesform. Flek-
sibilitet og sma goder kan veere mere veerd end
fem kroner ekstra i timen,” lyder det fra Jimi Vin-
ding.

Tidligere arbejdede mange hjemmefra, men
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_ GLOSSING MED ®
SCHWARZKOPF s
PROFESSIONAL

BLONDME

En &gte syrlig, semi-permanent toningserie med
15 eksklusive, premium blonde nuancer til neutralisering
og fremhaevelse af alle blonde farver

— onsket er at samle medarbejderne.

"Liv og mennesker skaber kreativitet. Vi har
skabt et hus, som folk gider bruge.”

Der er bygget efter moderne principper for
samarbejde med mulighed for at bygge om og til i
takt med udviklingen. Og gnsket om et fotostudie
- blandt andet til produktbilleder og kampagner
- er allerede realiseret.

Friserlands inventar
Gearet til fremtiden udstilles naturligvis

Med cirka 6.000 friserer i Danmark og 1.500 salo- ogsa.
ner i kundekartoteket star Friserland Hair & Body
Care staerkt. Nogle kunder har totalaftaler, andre
keber enkelte brands.

Fusionen har givet volumen, overblik og ret-
ning. Det nye domicil har givet plads - bade fysisk
og mentalt. "Nu kan vi udvikle os, som vi gerne vil.”

For Jimi Vinding er huset ikke et mal i sig selv,
men et redskab. Et redskab til at styrke relationer,
inspirere og ruste branchen til de kommende ar.

"Vi kommer til at udvikle meget mere i friser-
branchen. Og det kraever, at vi har plads og rum til
at skabe det.” Og netop pladsen - til mennesker,
idéer og ambitioner - er nu pa plads.

BLONDME Glow Toners er specielt
designet til alle typer af lysnet

har og leverer raffinerede tonale effekter
og en stralende, blank finish pa kun

10 minutter - for en farsteklasses blond har,
der skinner indefra.

Clap.Clap.Wax ATTITUDE er en gamechanger. Den fiberbaserede formel
fungerer som et spindelsvaev - sm3, fleksible fibre binder haret og giver tekstur
og form uden at tynge eller fedte. Et enkelt “clap-clap” aktiverer fibrene, som
fordeler produktet jeevnt. Perfekt til alle uanset ken, hartype og leengde.

“ |GORA VIBRANCE

Kreativ farvepalet med 92 alkaliske nuancer, lige fra
tekniske til moderigtige toner, med en hgjtydende,
ammoniakfri demi-permanent serie

IGORA VIBRANCE er udformet til at
imgdekomme behovene i enhver salon
og daekker en bred vifte af behandlinger —
fra toning af blond har til at fremhaeve
eller intensivere enhver tone pa alle
omrader — samtidig med at den udjaevner
op til 70% hvidt har.

TROM /VEIT

Bestil allerede i dag pa:
b2b.trontveit.dk eller pa tIf. 6070 7311

FOR EVE RY YOU www.Schwarzkopf-professional.com
n
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BJORK HAIRCARE

Vi er et svensk brand grundlagt af
harelskere med passion for at skabe
produkter, der er gode for dig

- og innovative i fremtiden

Vi repraesenterer palidelig harpleje,
hvor baeredygtighed og det smukke fra
naturen medes, for at levere fantastiske
resultater til dit har. Forankret med
respekt for milijeet, er vores produkter
skabt med neje udvalgte ingredienser
og bevidst emballagevalg. Med Bjork
Haircare, far du svensk kvalitet, nordisk
design og resultater der holder.

Vi kalder det - Harpleje med et formal.

Alle vores produkter er udviklet og
fremstillet i Sverige med hej performance
og ngje udvalgte ingredienser, der

giver dig det rigtige resultat med ren
samvittighed.

@

SUSTAINABLE

VEGAN

a3l
o/

MADE IN SWEDEN

| fremstillingen af vores produkter, har

vi altid for gje, hvad der er bedst for
planeten, uden at gar pa kompromis med
den hgje kvalitet, look eller felelsen af
vores produkter. Du kan altid forvente,
at alle vores produkter er veganske

og cruelty-free.

Beseg vores website for at fa mere
viden om os, og hvordan vi arbejder med

baeredygtighed, step by step.

bjorkhair.com




Inspiration

Sadan sa AW 26/27 ud
pa Copenhagen

Fashion Week

Efterar/vinter 2026/27 byder pa naturligt har, steerke silhuetter og taktile overflader. For
frisorer er saesonen en gave: Her er masser af muligheder for at skabe klip og farver, der bade
matcher moden - og abner samtalen i stolen.

Tekst: Pia Finne | Foto: Copenhagen Fashion Week/Tonya Matya

er var en tydelig stemning pa catwalken
Dunder Copenhagen Fashion Week for ef-
terar/vinter 2026/27: Vi seger beskyttelse,
men vi vil ikke gemme os. Vi vil veere staerke - i
blade materialer. Silhuetterne var skulpturelle og
omsluttende, tekstilerne taktile, og farverne holdt
i rolige tone-i-tone universer med varme beige,
brunlige nuancer, mosgren og reggra.

Og haret? Det sa ud, som om det “bare” faldt
naturligt og sundt i bade lange og korte udgaver
til meend og kvinder. Men tag ikke fejl; der ligger
teknik bag ubesvaeretheden.

For friserer er AW 26/27 en saeson, hvor har og
mode taler taet sammen. Det handler om at forsta
helheden - og om at kunne overszette catwal-
kens eestetik til salonens hverdag. Her far du de
vigtigste pejlemeerker.

Den nye beskyttelse
En af de tydeligste retninger var et univers af be-
skyttelse: overtej som kapper, quilt, uld og fake
pels i lange, dramatiske leengder. Vi sa volumi-
nese silhuetter, tekstur pa tekstur og et farveuni-
vers, der holdt sig i afdeempede, naturinspirerede
toner.

Det stiller krav til haret: Nar tgjet fylder, skal
haret balancere.

Derfor sa vi mange looks med:
+  Lost, bevaegeligt har med naturlig struktur
+  Blede balger, som om héret er luftterret

Let matte overflader frem for spejlblank finish

Naturlige skilninger - ofte midterskilning
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Haret ma gerne virke “uforarbejdet”, men det er
netop pointen: Det skal veere arbejdet, sa det ikke
ser arbejdet ud.

Salonoversaettelse:

Tal med kunderne om tekstur frem for perfek-
tion. Introducér klip, der understetter bevaegelse
- f.eks. blede, usynlige lag i langt har eller en let
opklippet bob, der giver liv uden at tage fylde.
Stylingmaessigt handler det om produkter, der
fremhaever harets egen struktur frem for at forme
det hardt.

Bob’en - sasonens sikre kort
Hvis der er én klipning, der gik igen i forskellige
versioner, sa er det bob’en. Den er ikke ny — men
den fales ny.
+ Feellesnaevneren?
+  Keebelang eller lige under
Ofte med naturlig bevaegelse
Ingen tung, kompakt bund - men lethed
Bade med og uden pandehar

Der var bade mikro-bobs, der ramte lige ved kae-
ben, og leengere collarbone-laengder, som nae-
sten tipper over i en lob. Det interessante er, at
bob’en i AW 26/27 ikke nedvendigvis er stram og
skarp - den ma gerne veere lidt “levet i".
Salonoversaettelse:

Bob’en er en oplagt samtalestarter. Vis billeder,
tal om variationerne, og tilpas klipningen til kun-
dens ansigtsform og hartype. Overvej at arbejde
med blede, interne gradueringer, sa haret falder
naturligt — iseer hvis kunden gnsker minimal sty-

ling i hverdagen.

Superkort og ultralangt

En anden tydelig tendens var kontrasterne. En-
ten var haret langt og naesten dramatisk - eller
ogsa var det klippet helt kort.

Vi s& modeller med markante, korte pixie- og
drengeinspirerede klip, der spillede op mod fe-
minine, glamourgse silhuetter. Det skabte en
spaendende spaending mellem det ra og det so-
fistikerede.

Samtidig blev det lange héar baret helt enkelt:
midterskilning, let tekstur, ingen overdreven sty-
ling.

For maendene gjaldt det samme. Pa flere
shows sa vi bade det helt korte, naesten militeere
look og det lengere, bledt belgende har, der
ramte kraven.

Salonoverszaettelse:

Ter at foreslad de tydelige valg. AW 26/27 er
ikke seesonen for det forsigtige, midterlange kom-
promis. Sperg kunden: “Skal vi ga all in - enten
kortere eller leengere?”

For de korte klip handler det om praecision i
formen og bledhed i finishen. For det lange har
er det afgerende, at spidserne er sunde og bevze-
gelige - overvej lette face-framing lag, der giver
form uden at tage laengden.

Tone-i-tone og deempet dybde
Farvepaletten p& runway var generelt rolig og
jordneer. Vi sa:

Beige og sand

og se flere
billeder

Backstage The Garment.

«  Brune toner fra den dybe chokoladebrune til
den lyse brune nuance
Grenne toner
Stovet gra

+ Sort

+ Farvesplash i steerk lysebla, red og gren

Det pavirker ogséa harfarverne. AW 26/27 kalder
ikke pa kolde, isblonde toner eller skarpe kontra-
ster. | stedet ser vi:

« Varme, gyldne blondtoner

«  Dyb brun med naturlig gled

- Blede, tone-i-tone reflekser

Taus.

Baum & Pferdgarten.

Haret skal se sundt og “zegte” ud - ikke farvet for
farvens skyld.

Salonoversaettelse:

Tal med kunderne om at arbejde med deres
naturlige bund. Kan [ forsteerke deres egen tone
frem for at sendre den radikalt? Overvej gloss-
behandlinger og subtile nuanceringer, der giver
dybde uden at skrige “ny farve”.

Glamouren vender tilbage - men med
kant

Ved siden af det beskyttende og naturlige uni-
vers var der ogsa en mere sanselig og glamouras
retning. Her blev haret enten holdt helt enkelt -
stramt redt tilbage i nakken - eller kontrasteret
med blad, naesten romantisk bevaegelse.

Det er en vigtig pointe: Nar tgjet er dramatisk,
kan haret enten understette dramatikken - eller
skabe ro.

Salonoversattelse:

Til festkunder i efteraret kan du arbejde med
to retninger:

Det helt enkle, glatte look med skarp skilning.
+ Det blede, belgende har med naturlig volu-

men.

Begge dele matcher saesonens aestetik - det
handler om, hvilken rolle haret skal spille i helhe-
den.

Heritage og hat

En tredje stramning var en nyfortolkning af klas-
siske silhuetter: trenchcoats, dobbeltradede bla-
zere, tweed og tern. Et strejf af heritage, men med
moderne snit. Her sa vi ogsa hatten vende tilbage
som accessory.

Nar hovedbekleedning fylder
mere i moden, pavirker det frisuren.
Haret skal fungere badde med og
uden hat.

Salonoversaettelse:

Teenk i klip, der holder formen,
selv ndr haret har vaeret mast. Blede
lag og naturlig struktur er nemmere
at “rette op” end har, der kraever
perfekt fen hver dag. Tal med kun-
derne om, hvordan deres har funge-
rer i overtgjssaesonen — under huer,
hatte og hgje kraver.

Samtalen i stolen:

Brug trenden aktivt

Som friser er det ikke nok at kunne
klippe en bob. Du skal ogsa kunne
tale om, hvorfor den fales aktuel.

Kunder elsker at maerke, at deres
look er forbundet med noget sterre.
Det skaber tryghed og inspiration -
og positionerer dig som fagperson
med fingeren pa pulsen.

AW 26/27 handler i hgj grad om
folelsen af tryghed, styrke og auten-
ticitet. Det afspejles i haret: Det ma
gerne veere afslappet, men det er aldrig tilfeeldigt.

For friserfaget er det en saeson, hvor hand-
veerket skal kunne maerkes — i de preecise klip, i de
gennemtaenkte farver og i den underspillede sty-
ling. S& nar efteréret rammer, og kunderne traeder
ind i salonen med store frakker og blede striklag,
er spergsmalet ikke bare: “Hvad skal vi gere med
dit har?” Men snarere: “Hvordan skal dit har feles
i den her saeson?”
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GLYNT er det perfekte valg hvis du har fokus p& hdr, hud og milje.

Et enkelt men komplet sortiment med alle muligheder for dig som friser.
Det tyske kvalitetsbrand har mere end 50 &r p& bagen og er en erfaren
producent af produkter, eksklusivt til frisgrsaloner.

Brandet bygger pd en filosofi om at forene natur og videnskab i milde
men effektive, premiumprodukter med fokus pd hovedbundens
sundhed og hdrets balance.

Produkterne udvikles med omtanke for b&de mennesker og miljg, og er
kendt for milde, dermatologisk testede produkter. GLYNT er professionel
hdrpleje, der fremmer naturlig glans, velvcere og boeredygtig kvalitet.

THING CREAM

;:00

-

NATURAL. SUSTAINABLE. COMPATIBLE.

MITTHD)

& ¥ R

DERMATOLOGICALLY SUSTAINABLE HIGH-QUALITY VEGAN
TESTED PACKAGING INGREDIENTS PRODUCTS

FRISORLND

HAIR AND BODY CARE



Nyheder

IdHAIR relancerer Elements
— ansvarlig salon-innovation

IdHAIR Company A/S genlancerer sin populaere Elements-serie i en tredje generation,
der bliver en hjernesten for den moderne salon. Den nye version forener nordisk design,
innovativ upcycling og skinification i det spaendende Triple B Concept. Serien tilbyder bae-
redygtig harpleje med fokus pa kvalitet og ansvarlighed, perfekt til friserer, der vil skille sig
ud. Et must for saloner, der prioriterer bade har og milje.

www.idhair.dk - Sponseret

Oplev det ultimative 2-klap-1 stylingprodukt, der ger
harpleje simpel og effektiv. Med zero bullshit leverer
det hold, glans og pleje i ét - perfekt til travle friserer
og kunder, der vil have pro-resultater uden besveer.
Ideelt til salonen, hvor tid er penge, og stil skal holde
hele dagen.

www.b2b.trontveit.dk - Sponseret
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STRAL om kap
med stjernerne

STRAL lancerer en stjernefyldt konkurrence, hvor
friserer kan prave kraefter med topnavne i harepleje-
branchen. Deltagerne keemper om at skabe de mest
igjnefaldende looks med STRAL—produkter og vinder
fantastiske preemier. Konkurrencen handler om kreati-
vitet, praecision og stjernestatus - en perfekt mulighed
for at skinne i salonenverdenen.

www.frisorland.dk - Sponseret

PARK Pro Air Styler er blevet karet som Best Hair
Styling Device ved Global Makeup Awards 2025 -
en steerk international anerkendelse af det danske
brand. Styleren kombinerer effektiv terring og
skansom styling i ét ergonomisk veerktej, der er
udviklet til bade professionelle saloner og kvali-
tetsbevidste forbrugere. Med fokus pa brugerven-
lighed, skdnsom varme og flotte, holdbare resulta-
ter cementerer PARK sin position blandt de mest
innovative akterer inden for harstyling.

www.parkstyling.dk - Sponseret

COR.restore er
landet i Danmark

Original & Mineral lancerer CAR.restore — en teknologidrevet serie til far-
vebeskyttelse og harreparation, nu officielt i Danmark. Med chromaGard™
reduceres farvefading med op til 50%, mens AminoChain Technology™ med
11 aminosyrer styrker haret inde fra. Negleprodukter som Colour Lock Milk og
Leave-In Treatment giver glans, elasticitet og holdbare salonresultater — per-
fekt til friserer og

hjemmebrug.

www.iconhair.dk

- Sponseret

Makker 1, 2 og 3 til blondt har

Nu kan friserer nemt skabe de perfekte blonde nuancer med de nye Makker 1,2 og 3 -
specielt udviklet til professionel brug pa lyst eller afbleget har. Farverne i tonehgjder 8-11
blandes 1:2 med 3% eller 1,8% beize, paferes pa fugtigt har og treekker i 5-15 minutter for
intens glans og daekkeevne op til 70%. Ideelle til kelige toner som antracit (0.81), champag-
ne (0.83) eller ice (0.98), der neutraliserer varme undertoner. Perfekt til praecise resultater

uden besveer i salonmiljget.

www.frisorland.dk - Sponseret
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Branchenyt

Stigende forsikringspriser
rammer SMV’er hardt

76 procent af de sma og mellem-
store virksomheder har oplevet
stigende forsikringspriser det se-
neste ar, og iseer transportbran-
chen ser stigninger pa over 20
procent. Ifeglge SMVdanmark ram-
mer de hgjere praemier direkte pa
bundlinjen, mens konkurrencen
pa markedet ikke omsaettes til, at
virksomhederne skifter selskab.

Selv ved besparelser pa 20 pro-
cent vil kun et mindretal over-
veje at skifte, hvilket blandt andet
skyldes flerarige aftaler og prak-
tiske barrierer ved at flytte eller
splitte forsikringer. SMVdanmark
efterlyser derfor mere gennem-
sigtighed og bedre muligheder
for mobilitet, s virksomhederne
kan reagere pa prisstigninger.

Icon Hair 20-ars jubilaeum:

Beach Party

Den 14. juni 2026 inviterer Icon
Hair frisgrer fra hele landet til
et spektakuleert Beach Party pa
Halvandet, Refshalegen i Keben-
havn, for at fejre 20 ars jubilseum.
Arrangementet kombinerer faglig
inspiration med sommerlig fest-
stemning - fra shows og talks til
afterparty i Kabelhallen.

Derene abner kl. 15.00 med hgj
energi:  inspirerende  styling-
shows, live-demonstrationer fra
internationale gaester, brand-
omrader og beach-aktiviteter. Du
kan netveerke med kolleger, nyde
loungemiljg, DJ-musik og fri bled
bar (el, vin, vand) frem til kl. 20.45.
Mad tilbydes via foodtrucks, og
hver billet inkluderer to jetoner
hertil.

Fra kl. 21.00 flytter festen til Ka-
belhallen med DJ, livemusik og
dansegulv frem til 01.00. Det er
den perfekte mulighed for at
samle hele salonen - alt er sgrget
for, sa | slipper for planlaegning.
Billetten deekker adgang, bled
bar og madjetoner, mens ekstra
drinks til afterpartyet kebes med
jetoner.
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BbEACH
PARTY

Icon Hair har i 20 ar veeret en
hjernesten i den danske friser-
branche med fokus pa kvalitet og
innovation. Ikke-kunder er ogsa
velkomne for at opleve produkter,
team og feellesskab live. Det bliver
en dag med sol, sand, kreativitet
og energi, der smitter - somme-
rens hotte brancheevent.
Billetter kebes via Business De-
veloper, online eller kundeservice.
Pris pr. billet ekskl. moms (specifi-
ceres ved keb).
Tag teamet
med og join the Eﬁ?jﬁﬁ!
beach party - T
20 ar fejres kun &;]:;53 5
én gang!' Scan QR og
Sponseret lees mere

Ellegaard i Holte udvider og
bliver Park-salon

En af Holtes sterste frisarsaloner,
Ellegaard pa Holte Stationsvej,
har netop udvidet til 185 kvm ef-
ter overtagelse af nabolokalerne
og seger nu flere frisgrassistenter
til det travle team med steerkt fael-
lesskab og familiefalelse. Samti-
dig har familien Ellegaard indgaet
partnerskab med Park Styling,
Danmarks sterste frisarfaellesskab

for selvsteendige saloner, hvilket
giver adgang til bla. baeredyg-
tige harprodukter med naturlige
ingredienser og returpant pa em-
ballage. Med samarbejdet som
Park By Ellegaard vil salonen styr-
ke fokus pa innovation, baeredyg-
tighed og attraktive rammer for
bade medarbejdere og kunder.
Sponseret

Fra 2. august 2026 treeder EU's
Al-Forordning i kraft i Danmark og
paleegger virksomheder en oplys-
ningspligt om Al-genereret eller
manipuleret indhold. Dette gzel-
der isaer "deepfakes" - billeder,
lyd eller video, der ligner virkelig-
heden sa meget, at modtageren
kan blive vildledt til at tro, det
er zgte. Indholdet skal tydeligt
maerkes, sa brugeren nemt kan
gennemskue kilden.

For kunstnerisk, kreativt eller sa-
tirisk indhold geelder en mildere

regel: Oplysningen skal vaere pas-
sende og ikke forstyrre oplevel-
sen, men pligten forsvinder ikke.
Al-Forordningen geelder direkte
herhjemme, og manglende over-
holdelse kan medfere beder.
Markedsferingsloven kan ogsa
komme til anvendelse ved vildle-
dende manipulation.
Virksomheder, der bruger Al i
markedsfering, ber forberede sig
nu for at undga sanktioner. Plig-
ten handler om transparens og
beskyttelse mod misinformation.

Forbrugeroptimismen stiger -
men er stadig negativ

Forbrugertilliden steg i februar
til -13,1, det hgjeste niveau si-
den januar 2025 og et brud med
méaneders udbredt pessimisme i
de danske husholdninger. Ifelge
Dansk Erhverv skyldes den spi-
rende optimisme iszer forbedrin-
ger i familiernes skonomi med
lavere indkomstskat, reduceret
elafgift og udsigt til yderligere
lettelser i 2026, herunder far-
vel til chokoladeafgiften. Len-
ningerne stiger i gjeblikket mere
end priserne, jobsikkerheden er
generelt hgj, og danskerne ser

lysere pa deres egen ekonomi
om et ar - om end vurderingen af
dansk gkonomi som helhed fort-
sat treekker ned. Samtidig er der
rekordmange seniorer, der veel-
ger at blive pa arbejdsmarkedet
efter pensionsalderen, drevet af
hej efterspergsel pa arbejdskraft
og okonomiske incitamenter
som den skattefri seniorpraemie.
Samlet peger udviklingen mod
en mere robust gkonomi og po-
tentiale for yderligere styrket for-
brugeroptimisme i de kommende
maneder.

92 millioner skal skabe liv i

bymidterne

Endnu en pulje pa knap 92 mil-
lioner kroner skal nu styrke by-
midterne i en reekke mindre og
mellemstore danske byer med
tomme butikslokaler og stille ga-
gader. Midlerne gar blandt andet
til at omdanne byrum, skabe nye
medesteder og understette han-

del og aktivitet, sa bykernerne
igen bliver attraktive for bade
borgere og lokale virksomheder.
Pengene fordeles som anden og
sidste runde af en samlet bymid-
tepulje, der skal styrke feellesska-
berne og modvirke butiksded i
hele landet.
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Id HAIR

PROFESSIONAL

ELEMENTS

RELAUNCH

CLEMENTS AN
INSPIRED BY
NATURE

TRIPPLE B CONCEPT
BLUE - BALANCE - BEAUTY

BLUE BIOACTIVES Marint bioferment fra kolde nordiske farvande, der
balancerer hovedbunden, reducerer talg og tilferer fugt. Haret styrkes og
fremstar sundt og naturligt. BALANCED CIRCULARITY Upcyclede nordiske
ingredienser som sukkerroe, havre og fyrrekogler udnyttes ansvarligti en
cirkulzer tilgang. Resultatet er effektiv harpleje i respekt for naturens ressourcer.
BEAUTY ESSENTIALS Skinification-ingredienser som hyaluronsyre, ceramider
og vitamin E genopbygger og fugtmaetter har og hovedbund. En minimalistisk
formulering med fokus pa enkel, nordisk skanhed.

KONTAKT DIN IDHAIR KONSULENT ELLER
TLF. 8674 2822 FOR MERE INFORMATION.

+ 100% DANSKEJET



